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El fenémeno de la globalizacién que parece tan dominante en nuestra época
no solo tiene implicaciones econdmicas y financieras, asi como en los sistemas de
comunicacién y en el rol politico de los estados nacionales, sino también en lo que se
relaciona con la cultura. Trataremos aqui de examinar algunas de estas relaciones
entre globalizacién y cultura.

CONCEPCIONES DE LA CULTURA

Pero para ello es necesario, en primer término, considerar qué entendemos
por cultura. Durante mucho tiempo se la definié como el patrimonio y la herencia de
objetos, modos de pensar y comportamientos que dan su identidad a un grupo huma-
no y a los hombres que lo componen'. La cultura era lo que hacia a un hombre ser
inglés, senegalés o drabe.

Hoy dia en cambio este encadenamiento no parece ser tan evidente. Las tradi-
ciones que lienden a debilitarse, las diferencias que se derrumban o se construyen,
los mestizajes que aparecen en la superficic, hacen que la idea de cultura adquiera un
nuevo scntido. La cultira en vez de ser la causa de una identidad colectiva se trans-
forma en su consccuencia y su producto. Ya no es mds un sistema cerrado o una
tradicién que se conserva, sino una construccion social en permanente renovacion
una de cuyas funciones cs la de guardar constantemente las fronteras de una colecti-
vidad particular.
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En un articulo publicado en 1917, el etnélogo Alfred Kroeber defini6 la cul-
tura como una especie de superorganismo, independiente de las personas y de las
relaciones sociales que las unfan o las oponian, una especie de realidad superior que
determinaba la conducta de los individuos. Esta concepcién ampliamente comparti-
da en los afios treinta presentaba la cultura como una especie de patrimonio trasmi-
tido hereditariamente de generacidn en generacion, que solo sufria modificaciones
menores. A veces esta herencia cultural era casi asimilada a una herencia genética.

Cada cultura era considerada como una unidad facilmente identificable y di-
ferente de otras. Solo el contacto de culturas podia alterar la pureza original de cada
cultura en particular. Este esquema ampliamente compartido, era acompafiado gene-
ralmente por una visién pesimista de los procesos de aculturacion que eran percibidos
como alteraciones dc una cultura auténtica.

Estas concepciones de la cultura fueron criticadas por el antropdlogo briténi-
co Radcliffe-Brown, para quien una cultura no era una realidad concreta. Lo que
existfa segun su explicacién no eran culturas sino seres humanos ligados los unos a
los otros por una serie ilimitada de relaciones sociales. En consecuencia la cultura no
preexiste a los individuos. Son los individuos los que la producen colectivamente,
los que organizan simbdlicamente su existencia. Una cultura es un producto histori-
co que conoce evoluciones y transformaciones, inclusive mutaciones, ligadas a di-
versos factores.

La corriente tedrica del interaccionismo simbdlico, desarrollada por los so-
ci6logos de la Universidad de Chicago desde fines de los afios treinta, contribuy6 de
un modo importante a la critica de la idea de la cultura como una especie de patrimo-
nio que preexistiria a las practicas de los individuos con fines de darles a priori un
sentido. Buscando descubrir las representaciones y las practicas de pequefias comu-
nidades marginales, a veces desviacionistas (jovenes delincuentes de los barrios ba-
jos, inmigrados, trabajadores clandestinos, musicos de dancing) realzaron dos ideas:
por un lado que una cultura nueva puede nacer de una cierta relacién social y por
otro, que clla se elabora dia a dia en las interacciones colectivas ¢ individuales.

La antropologia dindmica de Edmund R. Leach y Georges Balandier se dedi-
c6 a mostrar como la existencia de culturas dependia de una historia colectiva ligada
a enfrentamientos de poder y a luchas sociales. La coherencia relativa de que estd
dotada una cultura no es en esta perspectiva sino la resultante en un momento dado
del conjunto de fuerzas que se cjercen en una sociedad.

Si toda cultura es el producto de una serie de interacciones sociales se puede
afirmar que las culturas son interdependientes y en continuidad las unas con las
otras. Analizar una cultura particular implica reconstituir y evaluar la historia de sus
relaciones con las culturas vecinas. (Dénde comienza o dénde se detiene tal cultura
particular? Como lo sefialaba Claude Lévi-Strauss, “un mismo grupo de individuos,
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en la medida en que se encuentran objctivamente determinados en el ticmpo y en el
espacio, muestran simultdneamente varios sistemas dc cultura: universal, continen-
tal, nacional, provincial, local, etc. Y también familiar, profesional, confesional,
politica, etc.”?.

Si se admite que todas las culturas comunican y se interpenetran, se tiene que
repensar, como lo propuso Roger Bastide, el problema de la aculturacién. La adop-
cién por un grupo de elementos de una cultura diferente no es un fenémeno ocasio-
nal y secundario, ni reciente en la historia de las sociedades humanas. Es un fenéme-
no universal y constitutivo de las culturas. No existen en consecuencia, por una
parte, culturas puras y, por la otra, culturas mestizas. Todos son en grados diversos
mixtas.

La consideracion de los factores sociales en la formacién de los sistemas cul-
turales ha conducido en estos ultimos veinte afios a un reexamen del concepto de
cultura. Una cultura es ahora comprendida como un conjunto dindmico, mas o me-
nos coherente, aunque jamds perfectamente coherente. Los elementos que la compo-
nen, puesto que provienen de diferentes fuentes en el tiempo y en el espacio, no
estdn jamads totalmente integrados los unos con los otros.

El esfuerzo que hace cada grupo humano para distinguirse de otros es tam-
bién uno de los factores importantes de cambio cultural. Frederick Barth mostr6
cémo grupos vecinos geografica y culturalmente tenderdn a acentuar sus diferencias
culturales para consolidar sus fronteras étnicas.

Considerar la cultura mds como una construccién y no como un hecho dado
no permite llegar a la conclusién de que cada uno puede inventar una cultura a pedi-
do. Toda cultura es una construccién colectiva, ligada a situaciones sociales concre-
tas en las cuales se encuentran implicados, independientemente de su voluntad, los
que se reclaman de dicha cultura. La produccién de cada cultura es un hecho relacional
en gran parte inconsciente. El individuo, aun si participa necesariamente como actor
social en la elaboracion de la cultura, no es libre de elegir su cultura segin su estado
de dnimo. Reducir la cultura a una especie de armadura que se puede endosar o
rechazar, como tienden a hacer los que confunden “culturas” con “estilos de vida”,
es empobrecer considerablemente el concepto de cultura.

CULTURA Y DESARROLLO

Habiendo clarificado la concepcién actual del fenémeno cultural es impor-
tante, ahora en el marco de la globalizacién, examinar las relaciones entre cultura y
desarrollo. Javier Pérez de Cuéllar, que ha encabezado en los tltimos afios la Comi-
sién Mundial de Cultura y Desarrollo de la UNESCO, nos dice que un desarrollo que
se persigue sin referencia al contexto humano y cultural no es mds que crecimiento
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sin alma, en circunstancias que un desarrollo econémico equilibrado participa de la
cultura de un pueblo®. Si se define la cultura —agrega— como “la manera de vivir
juntos” y si se percibe el desarrollo como un proceso liberador que debe permitir a
cada cual satisfacer sus justas aspiraciones, es evidente que la cultura es mucho mds
que un aspecto entre otros del desarrollo. En todo caso, cualquiera que sea la impor-
tancia de la cultura como acelerador o moderador del desarrollo, no cabe reducirla a
una dimensién de valor positivo o negativo en la ecuacion del crecimiento econdmi-
co. Al contrario, la cultura aparece como el objetivo tltimo de un desarrollo bien
entendido, es decir, dirigido a lograr la plena realizacién del ser humano.

Es la cultura la que inspira las metas que dan sentido a la existencia. Por
importante que sea la cultura en el desarrollo, no es posible considerarla como un
simple medio. Este doble aspecto se manifiesta tratdndose del crecimiento econémi-
co, pero también de la defensa del medio ambiente, del mantenimiento de la cohe-
si6n social o del fomento de los valores democrdticos.

Por su parte Amartya Sen, economista y filésofo y reciente premio Nobel de
economia, nos indica que en el mundo contemporaneo hay dos formas de concebir ¢l
desarrollo. La primera, que lleva la impronta de la teoria del crecimiento econémico
y de los valores en que este se apoya, considera que el desarrollo consiste esencial-
mente en un aumento rapido y constante del producto nacional por habitante, con el
eventual prop6sito de repartir equitativamente los frutos de esa expansion. Es lo que
¢l llama concepcidén economicista del desarrollo en la cual los valores y la cultura
desempenan un papel secundario.

Pero es posible también concebir el desarrollo como un proceso destinado a
acrecentar la libertad de cada cual en la prosecucién de sus aspiraciones esenciales.
Se trata en este caso de una concepcidn emancipadora del desarrollo, en que la ri-
queza material es solo una funcién del sistema de valores y donde el progreso
socioecondmico estd determinado por lo cultural®.

En sintesis, para Sen el desarrollo, en su sentido lato, comporta forzosamente
una dimension cultural y el desarrollo cultural es un elemento esencial e indisociable
del desarrollo en general. Nada en definitiva puede justificar la importancia que se
atribuye al crecimiento econémico o a cualquier otro objetivo independientemente
de aquellos valores que consideramos prioritarios y que son un reflejo de nuestra
cultura. Cualesquicra que sean las metas que nos hayamos fijado, estardn determina-
das hasta cierto punto por nuestra cultura y nuestras normas de conducta. Pero esa
no es la tnica funcién de la cultura. Los pardmetros culturales desempefian también
un importante papel catalizador, tanto desde el punto de vista del crecimiento como
desde el punto de vista de la realizacién de otros objetivos, la mejoria de la calidad
de la vida entre otros.
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IMPACTO DE LA GLOBALIZACION EN LA CULTURA

El proceso dc globalizacién en el que hoy dia estamos insertos es un proceso
complejo, que resulta a la vez de cambios tecnolégicos que sc han producido en afos
recientes en los sistemas de comunicacién, de transporte, de informacién y de pro-
duccién, de cambios politicos en la correlacién de fuerzas internacionales desde
fines de los afios ochenta (término de la guerra fria y desaparicién de la URSS) y en
cl poder relativo de los Estados nacionales, de la aparicién de nuevos actores econd-
micos y financieros que han cobrado particular relevancia en el mundo en afios re-
cientes (multinacionales, inversores institucionales y otros), etc.

En este proceso de globalizacién tienden a predominar los intereses de los
capitalistas y de los financieros por sobre los de los trabajadores, los de los actores
internacionales por sobre los de los estados-naciones, los de los productores y distri-
buidores de servicios por sobre los de los productores de bienes, los de la economia
por sobre los de la politica.

Como era dable esperar, ello ha influenciado considerablemente los modelos
de desarrollo y por tanto las culturas nacionales, regionales, locales, urbanas e inclu-
sive étnicas con la aparicién de nuevos valores ligados fundamentalmente a un modo
de crecimiento econémico individualista y de libre intercambio.

Estos nuevos valores son los del consumismo, que hacen correr el riesgo de
hacer del consumo la tnica actividad humana que define la esencia del individuo.
Como dice Benjamin Barber®: los centros comerciales, las plazas puiblicas privatiza-
das y los barrios sin vecinos de los sectores residenciales son las nuevas iglesias de
esta civilizacién mercantil. Los nuevos productos no son tanto bienes como image-
nes que contribuyen a crear una sensibilidad planetaria, vehiculizada por simbolos,
estrellas del espectdculo, canciones y marcas. Las relaciones de fuerza se transfor-
man en relaciones de seduccidn, la ideologia se transforma en una especie de
“videologia” a basc de sonidos expresados en video-clips. Estos valores no son im-
puestos por gobiernos coercitivos 0 por sistecmas colectivos autoritarios. Ellos son
transfusionados a la cultura por seudoproductos culturales —pcliculas o publicida-
des— de las que derivan un conjunto de bicnes materiales, accesorios de moda y
diversién. El Rey Leon, Jurassic Park o Titanic, no son solamente peliculas, sino
también verdaderas mdquinas de comercializacidon de alimentos, mdsica, vestimen-
tas y juguetes.

Estos valores consumistas y los que los promueven tratan de modificar las tra-
diciones que se oponen a ellos. Las ventas de Coca-Cola tienen poco porvenir entre
los bebedores de té, por tanto en Asia la firma de Atlanta le ha declarado la guerra a
la cultura hindd del té. La tradicion de largos almuerzos tomados en la casa de los
paises mediterrdncos es un obstdculo al fast-food: las cadenas que lo promueven
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buscan socavar los valores familiarcs, del mismo modo que las peliculas de accién
de Hollywood. En la cultura del fast-food el trabajo cs primordial y las relaciones
humanas secundarias, lo rdpido debe primar por sobre lo lento y lo simple por sobre
lo complejo. El modo de vida agricola tradicional es dificilmente compatible con el
consumo televisivo. Debe ser superado por no moderno. La moral de la austeridad
es un obstdculo a la 16gica econémica del consumo. Debe ser considerada como
valor de otra época.

Otro aspecto fundamental de los nuevos valores que aporta la globalizacién, y
para Eric J. Hobsbawn el mds significativo®, estd en la precariedad del empleo por-
que ello implica constrefiir a las empresas a adoptar una mayor flexibilidad con
respecto a la fuerza de trabajo.

Este serd sin duda uno de los grandes problemas sociales del siglo XXI. Pero
nada asegura que frente a este y otros problemas la actual idolatria por los valores
del mercado durard indefinidamente. La globalizaci6n tiene sin duda una dindmica
irreversible, pero no ocurre lo mismo con la ideologia fundada en la globalizacidn,
la ideologia del libre intercambio neoliberal, del fundamentalismo del mercado. Ella
estd creando tantos problemas sociales que se observa en muchas partes una reac-
cion frente a ella, un nuevo llamado a la accién de los poderes publicos y a una
valorizacidn del rol de los estados.

Por otra parte, cierto nimero de actividades no pucden organizarse sobre la
base de una remuneracién maxima ¢ inmediata o segun las leyes de la competitividad
del mercado. La ciencia es una de ellas nos dice el propio Hobsbawn.

En conclusién, podemos decir que los valores del individualismo mercantil
que ha traido la globalizacién han tenido un fuerte impacto en las poblaciones occi-
dentales y en los grupos de otras civilizaciones mds integradas al Occidente
(inmigrados, juventudes urbanizadas de muchos paises en desarrollo, elites ligadas a
las actividades financieras y de intercambio, clases medias y burguesias de poca
tradicién, mundo del espectdculo y del deporte comercializado, etc.), pero también
sc observan resistencias y aun retornos a culturas locales, regionales o nacionales
como reaccién {rente a la imposicion de estos valores en un mundo caracterizado
por una gran desigualdad econdmica y social.

Los elementos centrales de cualquier cultura o civilizacién son ¢l idioma y la
religién. Y estos no tienden a globalizarse. La proporcion de la poblacién mundial
que habla los cinco idiomas mds difundidos (inglés, francés, alemdn, portugués y
espaiiol) declin6 del 24,1% de la poblacién mundial en 1958 al 20,8% en 1992. Los
angléfonos del mundo representaban en 1992 al 7,6% de la poblacién mundial’. La
cultura de Davos es compartida por un 1% de la poblacién mundial. _

Por otra parte, a fines del siglo XX se constata un resurgimiento global de las
religiones en todo el mundo. Este resurgimiento implica una intensificacion de la
conciencia religiosa y el ascenso de los movimientos fundamentalistas.
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En este contexto, no es dable pensar que los valores mercantiles de la actual
globalizacién tiendan a convertirse ¢n los valores universales de una sola cultura.

Como lo observaba Braudel?, seria infantil pensar que la modernizacion o el
triunfo de la civilizacién en singular llevard al fin de la pluralidad de culturas histé-
ricas corporificadas durante siglos en las grandes civilizaciones del mundo.
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